BITACORA [

Contenido

FENALCO

LA FUERZA QUE UNE

g —

NERVIOSISMO EN EL
MERCADO

=]

1

PREOCUPACIONES
SECTORIALES

]

LA REANIMACION ES
DESIGUAL

E]

TRUMP EL DESREGULADOR

=]

LAS CENIZAS DE LOS SERES
QUERIDOS

EL MUNDO RETOMA LA SEN-

DA DE CRECIMIENTO

REFLEXIONES: SI LOS ALGO-
RITMOS NOS HACEN LA COM-
PRA, ;PARA QUE SERVIRA EL
MARKETING?

Pedro Martn Meyer
Presidente

Rafael Espaiia Gonzalez
Director Econémico
Miguel Mateo Giraldo
Asesor

NOVIEMBRE 2018

NERVIOSISMO EN EL MERCADO

En octubre el comercio moderno obtuvo resultados aceptables en materia de
ventas, siendo éste uno de los mejores meses del ano en curso. El % de co-
merciantes que reporté un aumento en sus ventas respecto a igual mes del
afo pasado, se ubicé en 36, una ligera alza frente al dato observado en sep-
tiembre. Al mismo tiempo, el 18% manifesté que hubo descenso en su activi-
dad. Los comerciantes vinculados con el sector de la construccién percibieron
repunte en sus ventas, lo que les crea la esperanza de que en términos reales
éstas en el ano completo registren signo positivo. A nivel de grandes superfi-
cies se reportdé un octubre “decente”, gracias a la multiplicacién de ofertas y
liquidacion de inventarios para dar paso a nueva mercancia para la tempora-
da de fin de afo. Otro hallazgo es que en zonas tradicionalmente turisticas no
habrian experimentado un “boom” con motivo de la semana de receso esco-
lar, debido a que muchas familias no pudieron esta vez disfrutar en mayor
medida de la posibilidad de viajar a balnearios. De esa circunstancia se benefi-
ciaron los centros comerciales y los cinemas, como quiera que muchos jéve-
nes se quedaron en las ciudades. Nos llama la atencién, eso si, que las expec-
tativas inmediatas sufrieron un retroceso, motivado principalmente por el
“ruido” que ha generado la llamada Ley de Financiamiento. Sin embargo, al
auscultar la opinién de una mini muestra de empresarios, éstos se declararon
optimistas respecto a los resultados de la jornada de descuentos duros a quie-
nes compren via internet, conocida como el Black Friday.

Comportamiento de las ventas del comercio

VENTAS

Expectativas de las ventas del comercio

MES . i : MES +EXPEC1;ATIVAS_

Oct 33 41 26 Oct 43 42 15
Nov 35 39 26 Nov 42 41 17
Dic 32 45 23 Dic 53 35 12
ene-14 33 43 24 ene-18§ 52 35 13

Feb 33 44 22 Feb 52 35 13
Mar 37 39 24 Mar 52 35 13
Abr 35 42 23 Abr 52 36 12
May 36 39 25 May 58 34 8
Jun 32 45 23 Jun 60 34 6
Jul 36 40 24 Jul 64 32 4
Ago 37 43 20 Ago 63 32 5
Sep 35 41 24 Sep 61 31 8
Oct 36 46 18 Oct 56 34 10

Fuente: FENALCO
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PREOCUPACIONES SECTORIALES

La preocupaciéon en torno al impacto negativo de
la extension del IVA propuesta por el gobierno,
no es homogénea. Los sectores que estan pega-
dos al techo son los comerciantes detallistas y
mayoristas que venden viveres y abarrotes. Ellos
anticipan una fuerte reduccién en sus ventas por-
que el consumo de los hogares se resentira y por-
que los canales informales, tendran mas
“competitividad “, como quiera que a los propie-
tarios de micro establecimientos “les resbala” el
tema del IVA. El otro sector que saldria muy gol-
peado en caso de ser aprobada tal cual la ley de
financiamiento es el de los restaurantes: de acuer-
do con las investigaciones de Fenalco el 82% de
los insumos que utiliza el sector de la gastrono-

mia es libre de IVA, de manera que al fijarse un
impuesto del 18% se les dispararia sus costos. Y
no serd tan sencillo trasladar ese IVA a precio por
la competencia que ejerce la informalidad y por-
que los evasores ganarian cuota de mercado. Re-
ducir margenes es una opcién limitada, por no
decir inexistente, la otra opcién es disminuir los
costos laborales via reduccion del servicio o de la
calidad de los platos. Algunos afiliados nos han
manifestado que estan pensando en pasar de ser-
vicio a la mesa a uno de autoservicio. Rescatemos
algo positivo del proyecto y es la reduccidon de la
dispersion de tarifas del IVA. El cuadro adjunto es
ilustrativo.

ientras que todas las proteinas animales estan
exentas del impuesto, las frutas y verduras estan

excluidas.

El café esta gravado a 5%, mientras que el té esta

gravado a la tarifa general.

gravada al 5%

La panela esta excluida, mientras que el azucar esta

La mortadela, el salchichdn y la butifarra estan
gravadas a 5%, mientras que las otras carnes
procesadas estan gravadas a la tarifa general.

La sal esta excluida, mientras que los otros
condimentos estan gravados a la tarifa general.

Las pastas sin coser o rellenar estan gravadas al 5%, )
mientras que la pastarellena esta gravada a la tarifa
general vy el pan esta excluido. y

El queso esta exento mientras que los otros derivados
lacteos (el yogurt y la mantequilla, por ejemplo) estan
gravados a la tarifa general.

Todos los bienes de capital estan gravados a la tarifa
general, excepto la maquinaria y herramientas usadas

en las actividades agropecuarias.

Fuente: Minhacienda
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En lo corrido del ano las ventas del comercio al modera al 3.2%.
por menor muestran una importante recupera-
cidbn como quiera que su crecimiento hasta el mes
de septiembre es de 5.4%, variacién que contras-
ta con -0.7% y —0.5% de igual periodo de 2016 y
2017.

Al examinar el comportamiento de las ventas en
el aho completo (oct/17 - sep/18), la variacion se

Hay varias categorias que se mantienen en te-
rreno negativo, como por ejemplo los articulos de
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